Seg a Sex 15h00 as 15h30

A
Seg a Sex 19h00 as 19h30




30 minutos. S6 musica.

Um programa vibrante, dindmico e 100% musical.
30 minutos sem intervalos, s6 com os maiores
hits do momento. Uma parada obrigatdria na
programacdo da Radio Disney, que embala o dia
de gquem vive no ritmo da mdasicaq, feito para
gquem vive em movimento, mas ndo abre mdo de
uma trilha sonora que acompanha o ritmo do
dia.

Seg a Sex 15h00 as 15h30. Seg a Sex 19h00 as 19h30.




Urlbbano, conectado e

multitarefa, séo jovens adultos de 18 a 34 anos.
Consomem contetddo enquanto estudam, trabalham, se
deslocam ou praticam atividades fisicas.

Audiéncia
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Mil ouvintes

Perfil

Feminino
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Retencdo

Sua marca no momento de maior atencdo
emocional do ouvinte: 30 minutos de mausica
sem interrupgdes criaom um ambiente de foco e
conexdo — perfeito para presenca de marca.

Multiplataforma

Visibilidade multiplataforma: o Expresso toca no
dial e repercute no digital, ampliando o alcance
e reforcando a mensagem.

R

ConeXxédo emocional

Associacdo positiva: o programa tem uma vibe
alto astral, moderna e inspiradora — e transfere
esses dtributos para a sua marca.

Expresso é POP

Presenca no radar da nova geragcdo: essd
audiéncia influencia comportamento, consome
cultura pop e quer marcas com atitude.



Des crlgao
de patrocinio™
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DIAL
« Chamada de divulgacdo com mengdo/slogan de 5.
« Abertura com mencdo de 5”.
« Testemunhal de 30" na faixa horaria.
« Encerramento com mencdo de 5"
« Spot Comercial de 30" na faixa hordria.
DIGITAL
« Instagram: Post Conteldo (logo).
« Facebook: Post Contetdo (logo).
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